Historia kozmetoldgie, kozmetiky a hygieny (v rokoch) 2 :)

V 20. storo€i

- zaciatok storoc€ia:

- bol obdobim Art Nouveau, ktorého zakladnym principom bol boj proti vSetkému Standartnému, zauzivanému,
- v parfumérii sa objavili mimoriadne snahy o krasu flakénu,

- roku 1900 priSiel s modernym kondicionérom nazyvanym BrilantinaEd Pinaud. Tento vyrobok sa pouzival
nielen na vlasy, ale aj na zjemnenie fuzov a brady. Neskoér sa do kondicionéru zacal pridavat napriklad silikon
alebo iné chemické latky, ktoré odstranili pocit mastnoty,

- roku 1901 Gillette spolu s Williamom Nickersonom ziskali patent pre holitko v tvare T, ktoré sa hore otvaralo a
majitel tak mohol staru Ziletku jednoducho vymenit za novu[1],

- roku 1904 vynasSiel berlinsky drogista Hans Schwarzkopf zmes na umyvanie vlasov, ktora sa rozpustala
vo vode. V priebehu niekolkych rokov potom rozsiril svoju ponuku praskovych Sampoénov o Sampény pre rézne
druhy vlasov[2],

- roku 1907 sa Francois Coty (pre ktorého predstavoval flakén ozajstné umenie, odrazajuce kvalitu svojho
obsahu) spojil s nemenej znamym sklarskym majstrom René Lalique a spolocne zacali s komercializaciou
parfumu Ambre Antique,

- v Case Prvej svetovej vojny (1914-1918):

- britva Gillette bola sucastou vybavy kazdého amerického vojaka,

- roku 1915 vySiel magazin Harper’s Bazaar s fotografiou modelky, ktord po prvykrat ukazala nahé ramena
a holé podpaZie. N&sledne potom pri$la firma Wilkinson Sword s kampafiou, Ze chipky v podpazusi su
nehygienické a nezenské. A tak si Zeny, vdaka reklame, zacali holit aj tieto telové partie,

- po vojne:

- nastupila modernita a s nou spojeny trend priniest nieCo nové, exotické. Art Déco vystriedal Art Nouveau. Paul
Poiret, ktory sa uz zasluzil o revoliciu v médnom navrharstve, spdsobil prevrat takisto vo svete parfumov. Stal
sa prvym médnym dizajnérom-parfumérom s parfumom Rosine, pomenovanom po svojej najstarSej dcére. Sdm
si navrhoval flakony. InSpiroval velké mnoZzstvo médnych navrharov, ktori najprv zacali ponukat malé flakéniky
klientkam ako darcek, neskdr zacali s predajom parfumov nesucich ich meno,

- pomaly sa predaj flakdnov stal ovela lukrativnejsi biznis ako predaj rob[3],

- v 20. rokoch:

- flakdny sa stavali ¢im dalej tym viac originalnejSimi a napaditejsimi,

- roku 1921 bol na trh uvedeny myticky N°5 od Chanel vytvoreny Ernestom Beauxom. Parfém doteraz zastava
miesto prototypu aldehydového parfumu,

- roku 1925 na Svetovej vystave dekoracného umenia sa navstevnici stretli s najznamejSimi francuzskymi
parfumérmi: s Cotym a jeho skvelymi flakonmi voni Lalique, Rosine a s Guerlainom, ktory priSiel s legendarnou
vonou Shalimar vo flakdne Baccarat. Parfum XXIII od Delettrez bol prezentovany 73 perlami. Boucheron,
parfumér-klenotnik priSiel s flakbnom posiatym bizutériou. Objavil sa aj flakén vo forme naramku Jaipur a
celkom najnovsia vona /Initial,

- roku 1927 bol André Fraysseom na trh uvedeny Arpége od Lanvina v slavnom flakéne v tvare Ciernej gule,

- roku 1927 bol verejnosti predstaveny tekuty Sampon. Ten sa uz aplikoval priamo na mokré vlasy, ale eSte stale
obsahoval mydlové zlozky, ktoré brali vlasom ich lesk,

- roku 1929 sa objavil prvni elektricky holiaci strojcek, ktory ale verejnost priliS nezaujal. Velkym prinosom pre
obchod s elektrickymi strojéekmi bol inZinier Alexander Horowitz, ktory priniesol firme Philips viac ako
130 patentov,

- v 30. rokoch:

- prisSlo do médy opat holenie obocia a jeho spatného malovania tuzkou,

- zatalo byt popularne tieZ odstrafiovanie chipkov pomocou vosku,

- roku 1930 bol na trh uvedeny Shocking od Shiaparelliho s flakénom vo forme Zenskej busty,

- roku 1933 sa zacal pod nazvom Schwarzkopf extra jemny predavat nealkalicky Sampén,

- roku 1936 spdsobil revollciu v natacani vlasov anglicky vedec J. B. Speakman. Objavil latku, ktord menila
Strukturu vlasov. Teplo uz nebolo treba,

- roku 1938 bola vynajdena zubna kefka s nylonovymi Stetinami,
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Britva a puzdro, kovova kulma na ondulaciu a ru¢ny
strojéek na strihanie vlasov z prvej polovice 20. storocia

- pocas Druhej svetovej vojny (1939-1945):

- roku 1939 bola vo Svajciarsku verejnosti predstavena elektricka zubna kefka,

- si 7eny chipky na nohach a v podpazusi ¢asto odstrafiovali brisnym papierom,

- v roku 1942 byl verejnosti v Britanii predstaveny prvy dvojvrstvy toaletny papier,

- po Druhej svetovej vojne:

- oslobodenie prinieslo nové moznosti: éru hojnosti a roznorodosti v kreaciach,

- nastal rozvoj vlasovej kozmetiky,

- rok 1945 priniesol vela znamych parfumov oslavujucich vitazstvo: L'Heure attendue od Patou, Coeur joie od Nina
Ricci, Le Roy soleil od Schiaparelli, flakon navrhol Salvador Dali. Bol to takisto rok kedy uzrel svetlo sveta parfum
Femme od Rochas vytvoreny v roku 1944 Edmondom Roudnitskom,

- nova vina médnych dizajnérov-parfumérov zachvatila Francuzsko. Vent Vert od Balmain, Ma griffe od Carven,
Bandit od Piguet, lintemporel Air du Temps od Nina Ricci a samozrejme Miss Dior od Christiana Diora,

- roku 1949 sa objavil na trhu prvy Sampdn znacky Schauma, ktory bol prevratny v tom, Ze bol v tube a preto sa
lepSie aplikoval na vlasy,

- 50. roky:

- priniesli skupinu nezavislych parfumérov alebo parfumérov patriacich k parfumovanym domom, vznikli prvé
spoloCnosti ako napriklad Roure (Francuzsko), International Flavors and Fragrances (IFF, USA), Firmenich et
Givaudan (Svajciarsko),

- roku 1955 sa v Nemecku objavil prvy lak na vlasy - Taft,

- 60. roky:

- roku 1961 bola vyrobena prva ,studena” trvala pre domace poufZitie,

- 70. a 80. roky:

- priniesli velkd réznorodost,

- pocas sedemdesiatych rokov sa dostali do mdédy vone Indie a dalekého Orientu: santalové drevo, piZzmo,
paculi. Znami parfuméri samozrejme nasledovali tento trend. Lancéme s Magie Noire, Guy Laroche s / “ai 0sé ale
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najma Opium od Yves Saint Laurenta, uvedené na trh v roku 1976 predstavujlce parfum podrucia a vynucujuci
si priestupky, Utek Ci opitost. Orientalny trend pokracoval a bol viditelny takisto pri Fidji od Guya Larochea,
Madame Rochas od Rochasa, Caléche od Hermesa, Eau Sauvage od Diora, Anais Anais od Cacharela, Chamade od
Guerlaina a mnohych dalSich,

- ropny sok a ekonomicka kriza po roku 1974 priniesli skepsu a pesimizmus pocas osemdesiatych rokov. Na
druhej strane prisla éra hippies a pracujucich dievcat. V kurze boli napriklad Poison od Diora a Obsession od
Calvina Kleina,

- na zaciatku 90. rokov:

- vstupila parfuméria do velkého globalneho sveta. 10 skupin reprezentujucich 80 znaciek si rozdelilo 60 %
svetového trhu. Lancaster a Coty, ktori sa spojili s Unileverom, sa stali svetovymi lidrami v tejto oblasti so
znackami ako Elizabeth Arden, Cerruti, Calvin Klein, Chopard, Joop. NajvplyvnejSia bola skupina LVMH (Dior,
Givenchy, Kenzo, Loewe a najma Guerlain), I Oréal (Armani, Cacharel, Lancéme, Lanvin, Ralph Laurent, Paloma
Picasso),

- marketing sa stal dblezitou sucastou obchodu s kozmetikou (pravidla: flakén musi byt originalny a putajuci
pozornost, reklamné plagaty musia mat vysokd umeleckd hodnotu a maju byt viditelné na vSetkych
strategickych miestach[4]. Délezita je taktiez modelka. Ako napriklad Uma Thurman pre Miracle od Lancémea,
Elizabeth Hurley pre Estée Laudera...), rozdavaju sa vzorky, miniatlry a parfumované karty na prilakanie
potencidlnych zdkaznikov. Prestali existovat nejaké vyrazné trendy, prisla skutocna réznorodost. Kazdy si méze
vybrat vénu podla svojej vlastnej osobnosti ¢i momentalnej nalady: napr. Jadore od Diora pre modernu Zenu,
Lacoste Woman pre Zenu Sportovkynu, Rush dd Gucci pre zenu zmyselnd. Miracle od Lancémea je urcena pre
romantické duSe, Mahora od Guerlaina uputa zeny pIné sinka, Baby-doll od Saint-Laurenta sa hodi pre lolitky.
Tento trend pokracuje dodnes!

[1] Prvni rok predaja bol katastrofalny, predalo sa iba 51 strojcekov a iba 168 cepeli. AvSak hned'v nasledujucom roke, aj bez
reklamy, sa predalo strojéekov viac 90 tisic a viac ako 12 milionov cepielok.

[2] Na umyvanie vlasov sa v minulosti pouZivali voda a mydlo. Mydlo sa vSak do vlasov taZko dostavalo a rovnako tazko
zmyvalo. Naviac ucinok mydla po vysuSeni nevyzeral priliS esteticky. Postupne sa do vody, v ktorej sa mydlo varilo, pridavali
bylinky, ktoré mali vlasom dodat lesk a voriu.

[3] Doteraz plati, Ze médne navrharstvo je sponzorované pafumom svojej znacky.

[4] Vid' kampane na parfum Opium od Yves Saint Laurenta, ¢i kampan na Mahoru od Guerlaina.

Histéria kozmetiky na tzemi dnesného Slovenska
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