Marketingova stratégia 22 - Od strategického planovania k
marketingovému :)

Podnikové strategické planovanie a marketingové planovanie su vzajomne prepojené. Prvé totiz predchadza
druhému. Zakladom strategického planovania podniku je poznanie, kde sa podnik momentalne nachadza,
preco je situacia v podniku taka, aka je, kam podnik pri sucasnej situacii smeruje, kam by chcel podnik
v skutocnosti dalej smerovat a ako by sa tam mohol dopracovat, hlavne vSak odpoved na otazku: Ponuka
podnik to, o ¢o je zaujem?[1].

,Styri prvky marketingového mixu ... ndm pripominaju, Ze tspesné firmy musia mat Zivotaschopné produkty za ceny,
ktoré su spotrebitelia ochotni zaplatit, prostriedky, ako ich dostat na miesto, kde si ich spotrebitelia chcu kupit
a spésob, ako produkty propagovat medzi tymi spravnymi spotrebitelmi.”[2].
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