Marketingova stratégia 21 - Vymedzenie pojmu planovanie :)
Kazda firma sa snazi o svoj rozvoj a tento je mozné zabezpecit iba déslednym a dlhodobym planovanim.

Marketingové planovanie zahffia dve oblasti: strategické planovanie a marketingové plany produktov, sluzieb
a trhovych segmentov. Planovanie vznika v momente, kedy si uvedomime, Ze pre dosiahnutie lepSej buducnosti
a urcitych cielov nestaci improvizacia a na to, aby sme sa pribliZili k urcitému vzdialenému cielu, potrebujeme
presne vediet kedy, kde a ako budeme postupovat[1].

Planovanie by sme mohli prirovnat k postupnosti krokov, dlhSich a kratSich, vyznamnejSich i menej
vyznamnych, za spolupdsobenia lepSich i horSich podmienok, ktoré musime absolvovat, aby sme sa dostali
z bodu a do bodu B, pricom &im vyraznejSia je vzdialenost medzi danymi bodmi, tym viac energie musime za
chodu vynalozit a tito musime vediet rozlozit tak, aby nedoslo eSte pred dosiahnutim bodu B k zlyhaniu.

[1] Jaroslav Kita, Marketing. Bratislava : Ekonémia, 2005. 431 s. ISBN 80-8078-049-8.
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