Marketingova stratégia 16 - Stratégie podla marketingového mixu :)

NajcastejSie vyuzivanymi marketingovymi stratégiami su stratégie zamerané na 4P (product, price, place,
promotion): produktové stratégie, cenové stratégie, distribucné stratégie a komunikacné stratégie[1].

Nasledujuce stratégie su rozpracované podla Blazkovej[2].

Produktové (vyrobkové) stratégie sa odvijaju od kvality produktu, jeho vlastnosti, znacky, designu a su
zamerané hlavne na zmenu vyrobkového portfélia, zmenu kvality produktu pridanim novych vlastnosti,
zdokonalenim, zmenu v zarukach, servise, zmenu v spésobe balenia, zmeny v objeme produkcie, spésobe
produkcie.

Produkt podniku prechadza pocas svojho zivota cez fazy zrodu, rastu, stagnacie, poklesu az po niekedy
nevyhnutnu fazu zaniku. Hoci je v silach podniku jednotlivé fazy ovplyvhovat, rovnako zavisia od mnozZstva
faktorov ako zvySenie konkurencie, technologicky pokrok, zniZzenie ¢i zvySenie kipnej sily obyvatelstva a pod.

Cenové stratégie slvisia so zmenami v cene vyrobkov a sluzieb, zlavami, cenovym zvyhodnovanim skupin
zakaznikov. Modifikacie v cenach produktov zodpovedaju zamerom podniku a jeho snaham o preniknutie na
trh, vylepSenie pozicie na trhu, vytlaCenie konkurencie, vypredaji stagnujucich vyrobkov, preziti na trhu
a priamo suvisia s kvalitou produktu a tym, v akej faze Zivotného cyklu sa prave produkt nachadza. Castymi
chybami pri cenovych stratégiach, respektivne stanoveni cien novych vyrobkov je rozhodnutie sa na zaklade
cien konkurencie alebo jednostranne podla nakladov na vyrobu s pridanim marze.

Distribu€né stratégie v sebe zahfhaju zmeny distriblcie vyrobkov, zmeny spésobu predaja, rozmiestnenia
predajnych miest, push/pull stratégie. ,Stratégie sa zameriavaju na vyber najefektivnejSieho typu cesty
a optimdlneho poctu distributorov. Distribucné stratégie musia byt v stlade s ostatnymi stratégiami marketingového
mixu.”[3].

Komunikacné stratégie, suvisiace s podporou predaja, PR, reklamou, osobnym predajom, maju za ulohu
vhodnym sp&sobom komunikovat informacie o produktoch cielovym skupinam zakaznikov.
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