Marketingova stratégia 12 - Konkurencia :)

Tvorba marketingovej stratégie priamo zavisi od poznania externého prostredia
podniku, teda aj konkurencie.

Na to, aby mohol podnik marketingovu stratégiu zostavit, potrebuje poznat svoju konkurenciu, jej silné a slabé
stranky, teda to, v ¢om je oproti podniku konkurencia na trhu Gspe3nejsia a v ¢om naopak zaostava. Dalej
nasleduje hladanie odpovede na otazku: preco je to tak?. Vytvorenie idey konkurencnej vyhody ako zakladu
marketingovej stratégie cez nachadzanie jedinecnych prilezitosti, ktoré podniku poskytnu silnd vyhodu oproti
konkurencii, sa pripisuje Igorovi Ansoffovi. Jej realizacia vedie v su€asnej marketingovej praxi cez skvalithovanie
produkcie a budovanie dobrych vztahov so zadkaznikmi.[1]

[1] Dagmar Lesakova a kolektiv, Strategicky marketingovy manaZment. Bratislava : Sprint, 2001. 339 s. ISBN 80-88848-90-3.
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