Reklama?)

Kontrolovany proces komunikacie neosobného charakteru, ktory sa prostrednictvom
masovo-komunikaénych médii snaZi oboznamovat s produktom, sluzbou, myslienkou
alebo instituciou urcity objekt informacie a taktiez vplyvat na jeho predaj ¢i akceptaciu.

Reklama pouziva reklamné média masovo-komunikacného charakteru akymi su tlag, rozhlas, televizia, kino,
vylepové plochy, rézne vystavy, resp. podpory predaja v mieste predaja, videotext a iné.
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