Marketingovy plan :)

Doklad vymedzujuci na obdobie 1 roku (alebo viacerych rokov) ciele, stratégie a taktiky
na udrZanie a posilnenie trhovej pozicie.

Hlavné Casti marketingového planu su:

- analyza sucasnej marketingovej situacie; prezentuje relevantné udaje o trhoch, vyrobkoch, konkurencii,
distribucii a makroenvironmente,

- analyza prileZitosti a vychodisk; identifikuje hlavné prilezitosti/rizika, silné/slabé stranky a faktory
ovplyviiujlce poziciu vyrobkov na trhu,

- ciele; vymedzuju zamery planu v oblasti trzieb, objemu predaja, podielu na trhu a zisku, marketingova
stratégia; prezentuje smerovanie marketingového pristupu, ktory sa pouzije na dosiahnutie planovanych
cielov,

- vykonavacie programy; definuju kto, ¢o, kedy a ako vykona,

- odhad vysledkov; obsahuje predpoved ocakavanych finan¢nych vysledkov z realizacie planu,

- kontrolné opatrenia; indikuje sa, ako bude plan monitorovany.
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