Marketing strategicky :)

Oblast marketingu zaoberajica sa vyty€enim spdsobu a cesty dosiahnutia
marketingovych cielov, rozhodnutiami o vhodnej kombinacii nastrojov marketingového
mixu na splnenie strategickych cielov.

Strategicky marketing sa zaobera zostavenim planu ,spravania sa” podniku v dlhodobom ¢asovom horizonte,
ktorého cielom je najst optimalnu poziciu na trhu. Marketingova taktika je na rozdiel od strategického
marketingu orientovana na kritérium hospodarnosti.

K zakladnym uloham strategického marketingu patri rieSenie nasledovnych problémov:

- aku vyrobkovo-trhovd kombinaciu podnik zvoli (segmentacna stratégia),

- aku kombinaciu ceny a kvality bude podnik presadzovat (stratégia cena/kvalita),

- aka stratégia vstupu na nové trhy sa bude uplatfiovat (trhova stratégia),

- ako sa spravat voci konkurencii (konkurencna stratégia),

- s akou rozvojovou stratégiou si podnik zabezpeci dlhodobé preZitie (rastova stratégia),

- ako sa vytyCené strategické zamery premietnu do funkcnych oblasti marketingového mixu v podobe cenovej,
komunikacnej, distribu¢nej a vyrobkovej/sortimentnej stratégie (funkéna stratégia).
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